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 المُلخص 

دور‌الابتكار‌التسةةةي بي‌بابهادا‌تابتكار‌الم،تاب‌ابتكار‌‌هدفت‌‌الدراسةةةإ‌‌ لح‌يحد د‌‌

السةةةةهبب‌ابتكةار‌التبو اب‌وابتكةار‌التيي تح‌في‌يحبيق‌المينا‌الت،ةافسةةةةيةإ‌بةابهةادهةا‌تالتكل ةإب‌‌

تاليجةداميب‌المهبفيب‌‌‌‌الجيداب‌التسةةةةلياب‌والمبومةإح‌م ‌لصو‌الاةةةةيرا‌الةاه،يةإ‌بةابهةادهةا

والسةةلي(يح‌في‌كةةب(اص‌الاةة،اعاص‌ال ااحيإ‌بمحافدإ‌الحد داب‌واسةةتخد ‌الم،يا‌الي ةة ي‌‌

في‌كةةةةب(ةاص‌الميظ ي ‌الإدار ي ‌التحليلي‌(م،يا‌للةدراسةةةةإب‌ويمتةع‌مجتمت‌الةدراسةةةةإ‌في‌‌

ب‌ويا‌‌الشةامع‌‌‌حب‌ويا‌اسةتخدا ‌المسةح403الاة،اعاص‌ال ااحيإ‌تمحع‌الدراسةإح‌البالع‌عددها‌ت

عدد‌الاسةةتباماص‌المسةةتبدا‌‌اسةةتبامإب‌و(ا ‌‌‌‌ح403يطي ب‌اسةةتبامإ‌لجمت‌البياماص‌ويا‌ييي ت‌ت

ح‌اسةةةةتبامإب‌ويا‌يحليع‌البياماص‌والتبار‌ال ب ةةةةياص‌باسةةةةتخدا ‌‌370ت‌‌والاةةةةالحإ‌للتحليع

حب‌ويي ةلت‌الدراسةإ‌AMOS24ح‌و(الك‌ببماما‌تSPSSببمامجي‌التحليع‌الإحاةاحي‌ت

 لح‌أ ‌ه،ةا ‌دور‌  جةابي‌لصبتكةار‌التسةةةةي بي‌في‌يحبيق‌المينا‌الت،ةافسةةةةيةإ‌في‌كةةةةب(ةاص‌

ابتكار‌‌لبهدي‌دور‌  جابي‌‌‌وعلح‌مسةتي ‌اببهاد‌‌ يجد‌الاة،اعاص‌ال ااحيإ‌تمحع‌الدراسةإحب‌

‌ولا‌ يجد‌‌‌‌الم،تا‌وابتكار‌التيي ت‌في‌يحبيق‌المينا‌الت،افسةيإ‌‌في‌الشةب(اص‌تمحع‌الدراسةإحب

‌ع‌مح‌الشةةب(اص‌تابتكار‌السةةهب‌وابتكار‌التبو ا‌في‌يحبيق‌المينا‌الت،افسةةيإ‌في‌‌لبهديدور‌

وجيد‌دور‌  جابي‌لصبتكار‌التسةةي بي‌في‌يحسةةي ‌‌‌‌ح(ما‌يي ةةلت‌الدراسةةإ‌ ل‌‌الدراسةةإحب

وعلح‌مسةةتي ‌اببهاد‌الاةةيرا‌الاه،يإ‌‌في‌كةةب(اص‌الاةة،اعاص‌ال ااحيإ‌تمحع‌الدراسةةإحب‌‌

دور‌  جابي‌لابتكار‌السةةهب‌وابتكار‌التيي ت‌في‌يحسةةي ‌الاةةيرا‌الاه،يإ‌في‌كةةب(اص‌‌‌ يجد‌

ابتكار‌الم،تا‌وابتكار‌التبو ا‌في‌‌يحسةةةةي ‌‌بهدي‌دور‌لبي،ما‌لا‌ يجد‌‌الاةةةة،اعاص‌ال ااحيإب‌

‌‌وجيد‌دور‌  جابي‌ويي ةلت‌الدراسةإ‌ لح‌‌بالشةب(اص‌تمحع‌الدراسةإحالاةيرا‌الاه،يإ‌‌في‌

وعلح‌مسةتي ‌اببهاد‌ب‌حمحع‌الدراسةإت‌‌للاةيرا‌الاه،يإ‌في‌يهن ن‌المينا‌الت،افسةيإ‌للشةب(اص‌

لا‌ يجد‌‌‌‌مةابي،‌‌دور‌  جةابي‌للبهةد‌اليجةدامي‌والبهةد‌المهبفي‌في‌يهن ن‌المينا‌الت،ةافسةةةةيةإ‌‌بيجةد‌

‌‌ذو‌‌  جابي‌‌‌دوروجيد‌‌وأظيبص‌الدراسةةإ‌‌ب‌‌دور‌للبهد‌السةةلي(ي‌في‌يحسةةي ‌المينا‌الت،افسةةيإ

دلالإ‌ حاةاحيإ‌لصبتكار‌التسةي بي‌في‌يحبيق‌المينا‌الت،افسةيإ‌م ‌لصو‌الاةيرا‌الاه،يإ‌في‌

دور‌ذو‌دلالإ‌ حاةةاحيإ‌‌لصبتكار‌‌‌‌ يجد‌‌وعلح‌مسةةتي ‌اببهاد‌‌‌‌الشةةب(اص‌تمحع‌الدراسةةإحب

تالشةب(اص‌التسةي بي‌في‌يحبيق‌المينا‌الت،افسةيإ‌م ‌لصو‌البدهد‌اليجدامي‌والبهد‌المهبفي‌في‌

وأو ةةت‌الدراسةةإ‌بةةةبورا‌‌‌بي،ما‌لا‌ يجد‌دور‌وسةةيل‌للبهد‌السةةلي(يب‌‌.محع‌الدراسةةإح

اسةةتمبار‌الشةةب(اص‌الاةة،اعيإ‌محع‌الدراسةةإ‌في‌دعا‌ويهن ن‌الابتكار‌التسةةي بي‌م ‌لصو‌

يطي ب‌سةلت‌جد دا‌ويحسةي ‌اسةتباييجياص‌التبو ا‌واسةتخدا ‌التك،يليجيا‌الحد تإ‌في‌التسةي ق‌‌

لةةما ‌اسةتدامإ‌الت يا‌التسةي بي‌الاي‌ حبق‌مينا‌ي،افسةيإ‌داحمإب‌وميا ةلإ‌اياميا‌بالجييد‌‌

التي‌يهني‌م ‌ ةيرييا‌الاه،يإ‌الإ جابيإ‌للح اظ‌علح‌ولا ‌عمصحيا‌وي ادا‌حاةتيا‌السةيايإ‌‌

 م ‌لصو‌اعتماد‌الابتكار‌والتجد د‌في‌ع،ا ب‌المن ا‌التسي بي.
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The Role of Marketing Innovation in Achieving Competitive  

Advantage Through Corporate Image: A Field Study of Food Industry 

Companies in Al-Hudaydah Governorate  

Abstract  
The study aimed to identify the role of marketing innovation—across its 

dimensions of product innovation, pricing innovation, promotional innovation, and 

distribution innovation—in achieving competitive advantage with its dimensions of cost, 

quality, delivery, and flexibility, through the mediating role of corporate image, 

represented by its affective, cognitive, and behavioral components, in food manufacturing 

companies in Al-Hodeidah Governorate. The descriptive-analytical approach was 

adopted as the study’s methodology. The study population consisted of administrative 

employees working in the food manufacturing companies under investigation, totaling 

403 individuals. A questionnaire was developed for data collection, and 403 

questionnaires were distributed to the study population. The number of questionnaires 

retrieved and valid for analysis was 370. Data were analyzed and hypotheses were tested 

using the Statistical Package for the Social Sciences (SPSS) and AMOS 24. The study 

concluded that marketing innovation has a positive role in achieving competitive 

advantage in the targeted food manufacturing companies. Product innovation and 

distribution innovation were found to positively contribute to achieving competitive 

advantage, whereas pricing innovation and promotional innovation demonstrated no 

significant role in this regard. The findings also revealed a positive effect of marketing 

innovation on enhancing corporate image within the companies studied. Pricing 

innovation and distribution innovation were found to positively influence corporate 

image, while product innovation and promotional innovation showed no significant 

effect. Additionally, corporate image was shown to positively contribute to strengthening 

competitive advantage, with both the affective and cognitive dimensions playing a 

significant role. Furthermore, the results indicated a statistically significant role of 

marketing innovation in achieving competitive advantage through corporate image in the 

companies examined. A statistically significant effect was also found for marketing 

innovation on competitive advantage through the affective and cognitive dimensions of 

corporate image.  
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